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l. Objetivos

1.1 Objetivo General de comunicacién

El objetivo general de la estrategia de comunicacién es el de contribuir tanto a la Secretaria de
Descentralizacion —SD de la Presidencia del Consejo de Ministros-PCM, como a la AECID y la UE
posicionar los resultados 4 y 5 del proyecto de Desarrollo Econdmico Sostenible y Promocidn de
PYMEs a nivel subnacional”.

Ambos resultados tienen como objetivos estratégicos tanto el fortalecer proveedores de desarrollo
econdmico como desarrollar proyectos demostrativos innovadores que doten de contenido tanto a
las agendas de desarrollo econémico con innovaciéon de las regiones del proyecto como a su
instrumento, las Agencias Regionales de Desarrollo ( ARD) y se comuiquen entre los diferentes
grupos de interés, el cual requiere ser promovido y apoyado por diversos actores (publico, privado,
academia) a fin de lograr su buen desarrollo.

Asi, en el marco del Acuerdo de Delegacién de la accidn suscrito entre la AECID y la Unidn Europea,
para el desarrollo de los componentes mencionados se establece que se seguira y garantizard la
visibilidad que marca el Manual de Comunicacidn vy Visibilidad para acciones exteriores financiadas
por la UE, asi como la normativa de la cooperacién espafiola. Al mismo tiempo se dard oportuna
visibilidad a los socios peruanos, liderados por la PCM. Asimismo, el proyecto en sus componentes
gestionados por AECID asegurard que todos los socios implementadores conozcan los requisitos de
visibilidad de la UE establecidos en dicho Manual. (uUltima versién: 1 de enero de 2018)

Destacar que este Plan de Comunicacion y Visibilidad complementara las acciones que en la materia
desarrollen la Unidn Europea y la SD, con los recursos asignados para tal fin.

1.2 Grupos destinatarios
1.2.1 Alinterior de la Presidencia del Consejo de Ministros-PCM:

Alta direccion de la PCM y de la SD: Refiere al Premier, Viceministro de Gobernanza Territorial y
asesores, asi como al Secretario de Descentralizacidon y sus Sub-secretarios, con la finalidad de
desarrollar conjuntamente los componentes y la significacion que esto puede tener como
mecanismo de articulacidn entre los distintos niveles de gobierno y con el sector empresarial para
aprovechar las potencialidades del territorio y promover el desarrollo territorial.

Los miembros de la SD: El equipo de la SD que acompanie la implementacion se constituira como el
eje medular para la generacién de la informacién a ser difundida a los grupos de interés.

12.2. Sector privado (empresarial)

La comunicacién con el sector empresarial (bien entidades de segundo piso como cdmaras o bien
empresas personales, asociaciones de productores u otro tipo) sera clave en la medida que en los
componentes a ejecutar tienen un papel importante como participantes.; al mismo tiempo en el
disefio de Agendas y el modelo de ARD donde estas experiencias seran pilotos se promovera la
participacién activa del sector privado con propuestas de ideas innovadoras que promuevan el
desarrollo econémico y la competitividad.



1.2.3 Gobiernos Regionales

Actores centrales del proyecto, como entidades impulsoras de las experiencias pilotos que dan
contenido a las Agendas de desarrollo econdmico con innovacion y las AR D como instrumento.

1.2.4 Ministerios y sus organismos publicos adscritos

Por un parte, hay determinados organismos publicos (véase Inndvate o CONCYTEC, entre otros)
centrales que serdn aliados estratégicos en el desarrollo de los componentes. Por otro lado, los
diferentes ministerios clave (Produce, Agricultura, entre otros) serdn actores estratégicos para que se
pueda dar replicabilidad a las experiencias piloto que se pongan en marcha; destacar también que la
accion partird de evaluaciones de procesos con alto impacto estratégico que ya se han identificado
por parte de los organismos publicos y que pueden ser escalados en el marco de las ADR

1.2.5 Academia- centros de investigacidn.

A través de sus investigaciones pueden generar temas de discusidon para abrir nuevos frentes de
debate que beneficien al enfoque en cuanto a su mejor implementacién en términos de innovacién,
tecnologia, entre otros.

1.2.6  Organismos de Cooperacidn internacional, quienes colaboraran técnicamente en
promocién de todos los programas.

1.2.7 La Unién Europea y el Ministerio de Asuntos Exteriores, Unién Europea y Cooperacién de
Espafa.

1.2.8 Ciudadania Europea, la difusién de los avances del proyecto hacia la ciudadania contribuird a
una mayor transparencia sobre el uso de los recursos publicos.

1.3 Objetivos concretos relacionados con los objetivos de la accion y las fases del ciclo del
proyecto.

Con la finalidad de posicionar el trabajo a realizar entre los diferentes grupos de interés como un
mecanismo de articulacidn entre niveles de gobierno y sector privado para promover el desarrollo
territorial, se han definido los siguientes objetivos especificos:

e Dar a conocer el proyecto las agendas de desarrollo con innovacién a medida que
se vayan disefiando, las ADR como instrumento y especialmente los proyectos
pilotos y actividades que ejecuten los componentes a gestionar por AECID. Todo
ello entre los distintos niveles de gobierno, academia o centros de investigacién y
con el sector empresarial para aprovechar las potencialidades del territorio y
promover el desarrollo territorial.

e Desarrollar una red eficiente de comunicacién interna (al interior de PCM) a fin
de trabajar en equipo en las actividades de comunicacion que se planteen.

e Generar capacidades en la Secretaria de Descentralizacién a fin de transmitir
informacién oportuna hacia todos los grupos de interés.



e Establecer canales de comunicacidon con los grupos destinatarios y desarrollar
estrategias especificas que permitan incidir en cada grupo destinatario.

e Generar una red de contactos con los grupos destinatarios que facilite la labor de
difusion del concepto y permita una respuesta rdpida ante cualquier
requerimiento de informacién.

Es importante sefialar que los objetivos antes mencionados, serdn logrados con el concurso de la
Secretaria de Descentralizacidn, quien ha previsto para el desarrollo de los resultados 4 y 5 recursos
para el disefio e implementacién del componente de comunicacidn y difusidon de las actividades
definidas en el proyecto.

Durante la ejecucidon del presente Plan, la AECID informara permanentemente y mediante los
canales/mecanismos que se acuerden de manera conjunta con la UE, acerca de los avances en la
implementacién de las actividades/acciones de comunicacion asegurando cumplir con las
disposiciones en materia de visibilidad que la UE determine (p.a. uso de banner en los
eventos/talleres programados, uso de los logos institucionales en las publicaciones y otros
documentos de difusidn que resulten de este Plan).

Ademas, sefialar que AECID tiene como forma de trabajo habitual las subvenciones de Estado a
diferentes socios ejecutores nacionales (en este caso peruanos) y dentro de los términos de este
acuerdo vinculante juridico esta dar visibilidad y comunicacién a las actividades que se desarrollen,
destinando los fondos necesarios Asimismo, las actividades de alto nivel, que requieran participacién
de la Delegacién de la Unidn Europea en Perq, serdn coordinadas con la Oficina de Comunicacién de
dicha organizacion.



1. Actividades de comunicacion

2.1 Principales actividades que deberan llevarse a cabo durante el periodo cubierto por el Plan de Comunicacién y Visibilidad

.. Herramientas de
N° | Actividades ., Responsable! | Plaza
comunicacion
Lanzamiento del proyecto a fin de dar a conocer los Evento (si asi
objetivos, resultados e impactos que se esperan lograr. Se | acuerda) AECID, .
1 |. . . . Inicio del proyecto
informara sobre el apoyo que estd recibiendo el Estado GIZ/UE
Notas de prensa.
peruano por parte de la UE.
Impresion de banner para uso de todos los eventos que se | Banner ..
2 P ) P q AECID Inicio del proyecto
organicen en el marco del Proyecto
3 Informacidn actualizada en el sitio web de AECID para Pagina Web. AECID A lo largo del
" | informar al publico sobre el proyecto y su progreso proyecto
- Informs AECID En la periodicidad
Informes periddicos a la UE sobre el progreso y los
. S , que se establezca en
4. | resultados de las actividades de comunicacién, asi como
) el contratoy a lo
informes de resultados
largo del acuerdo
Registro fotografico/video/redes sociales y otros de todos AECID/SD A lo largo del
5. | los eventos y actividades para hacer visible la participacion proyecto
de los beneficiarios y las partes interesadas

! Las actividades antes mencionadas se implementardn de manera coordinada con la Secretaria de Descentralizacidon y Oficina de Comunicaciones de la PCM.




2.2. Herramientas de comunicacion elegidas

Tal como se mencionard en el acdpite anterior, se desarrollaran una serie de herramientas de
comunicacién/difusién. A modo de resumen se implementaran:

2.2.1. Nota de prensa; la cual contendrd la informacidn principal sobre el
lanzamiento y novedades que se quieran dar a conocer sobre el proyecto. Se
utilizard de manera complementaria a la realizacién de algun evento a fin de
reforzar los mensajes e ideas a transmitir. Estas notas de prensa podran
difundirse a través de algin diario de distribucion nacional/local o en las
paginas web de las instituciones involucradas (PCM, GlZ, UE, AECID). Se
asegurara que todas las notas de prensa contengan el logotipo de la UE de
acuerdo con el lineamiento/manual de uso de logos de dicha organizacion.

2.2.2. Pagina web: las paginas web de todas las entidades involucradas en la
accion deberan contener periédicamente informacion sobre el avance en la
ejecucién del mismo. Tanto la AECID a nivel mundial como AECID Peru tienen
paginas webs.

2.2.3. Eventos y otras actividades: AECID coordinara con la UE en Peru la
parte final del proyecto, asegurando la visibilidad del apoyo vy la financiacién
de la UE, asi como el trabajo conjunto. En las actividades se informara que la
accion estd siendo financiada por la UE. Los materiales de informacién y
comunicacién se utilizardn en estos eventos para garantizar la maxima
visibilidad de la UE.

2.2.4. Redes sociales; todas las entidades involucradas en el proyecto
deberan difundir a través de sus redes sociales (pe. Facebook, Twitter)
periddicamente informacién sobre las actividades realizadas en el marco del
proyecto (Nota: AECID cuenta con ellas).

2.3 Diseio y Diagramacion

El disefio y la disposicion del material de comunicacidn sera desarrollado por el equipo técnico del
destinado a este proyecto, y cuando sea necesario, se requerira la contratacién de especialistas en
disefo e implementacién de estrategias de comunicacidn y difusién, teniéndose en cuenta tendran
en cuenta los principios de disefio corporativo de la UE y la AECID. Se haran todos los esfuerzos
posibles para conciliar los intereses de visibilidad tanto de la Comision como Espafia. Esto implica que
se otorgara la misma importancia a la bandera de la UE y al logotipo de la Cooperacién Espariola.

Todas las herramientas de comunicacidn a ser utilizadas durante la implementacién del Proyecto
incluiran los logos de las entidades participantes, de acuerdo con el siguiente orden:
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Los logotipos de los donantes irdn acompafiados de la siguiente cldusula de exencién: “La presente
publicacion ha sido producida con la asistencia de la Unién Europea y de la AECID”. Los contenidos de
esta publicacidn son de responsabilidad exclusiva de la direccién de la accién y no deben
interpretarse en modo alguno como un reflejo de las opiniones de la Unidn Europea o de la AECID.

Derechos de propiedad intelectual

A menos que se especifique lo contrario, los derechos de propiedad intelectual corresponderan a la
AECID y no estaran sujetos a una propiedad conjunta o copropiedad con la autoridad contratante, tal
como figura en el Articulo 9.1 de las Condiciones Generales PAGODA. Sin embargo, la autoridad
contratante no se encuentra impedida de utilizar los productos generados en el curso de la accidn
por ninguna restriccion contractual o de derechos legales de propiedad intelectual.

Lenguaje e idiomas

El lenguaje de comunicacion debera ser apropiado para los grupos destinatarios. Tomando en cuenta
este principio, los materiales de visibilidad deberan ser redactados en un estilo accesible y facil de
comprender. Iddneamente estaran disponibles en espafiol.

ll. Recursos

4.1 Recursos Humanos

La AECID, por un lado, contratara a una Asistencia Técnica para la gestidn de los componentes del
Programa que le corresponden; por otro lado, habitualmente AECID en Peru tiene contratada a una
comunicadora que, entre sus funciones, es la encargada de dar a conocer las acciones donde se
participa; esta persona colaborara permanente con el Programa, sin menoscabo de contrataciones
ad hoc. Todo él se hara en colaboracién con la oficina de la SD.

4.2 Recursos Financieros

Este plan de visibilidad y comunicacién tiene un monto general 20,000 Euros a fin de financiar las
acciones de comunicacion que aseguren la visibilidad de las entidades que financian el proyecto.

Es importante precisar que este plan complementa las actividades de comunicacidn y difusion a
cargo de la SD.

Distribucion preliminar del presupuesto general (20,000 euros)



Asignacion

Preliminar
N° | Activities (euros)
Lanzamiento del proyecto a fin de dar a conocer los objetivos, resultados e 3,000.00
1 | impactos que se esperan lograr. Se informara sobre el apoyo que esta recibiendo
el Estado peruano por parte de la UE.
5 Impresion de banner para uso de todos los eventos que se organicen en el marco 1,000.00
del proyecto
3 Informacién actualizada en el sitio web de AECID para informar al publico sobre el | 0.00
" | proyecto y su progreso
4 Informes periddicos a la UE sobre el progreso y los resultados de las actividades de | 4,000
" | comunicacidn, asi como informes de resultados
Registro fotografico/video/redes sociales y otros de todos los eventos y 12,000.00
5 actividades para hacer visible la participacién de los beneficiarios y las partes
" | interesadas y otros (documentos a distribuirse y contratacién de personal ad hoc
para temas especificos, entre otros)
Presupuesto total previsto 20,000.00
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